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[bookmark: _Toc163220200]Úvod do projektu
Cieľom projektu ENTRE_VET je zvýšiť podnikateľské chápanie a zámery študentov, a tým pomôcť pri integrácii podnikania do vzdelávania v oblasti odborného vzdelávania a prípravy. Projekt bude merať podnikateľský zámer študentov odborného vzdelávania a prípravy, poskytovať priestor na stretávanie sa a nadväzovanie kontaktov s miestnymi podnikateľmi a podporovať prostredie, ktoré podporuje podnikateľské zámery a ciele.
Na dosiahnutie tohto cieľa sa v rámci projektu:
· Vypracovať štúdiu o podnikateľských zámeroch študentov pred a po absolvovaní podnikateľského vzdelávania.
· Organizujte workshopy s miestnymi podnikateľmi, ktoré študentom pomôžu pochopiť, že možnosť stať sa podnikateľom je reálna a dosiahnuteľná.
· Vypracovať mikrovzdelávanie v oblasti podnikania pre študentov odborného vzdelávania a prípravy.
· Vytvorenie digitálnej platformy na prístup k obsahu v celej EÚ.
· Zapojte mladú verejnosť prostredníctvom sociálnych médií.
[bookmark: _Toc163220201]Úvod do seminára
Workshopy ENTRE_VET sú miestne workshopy zamerané na prepojenie študentov odborného vzdelávania a prípravy a podnikateľov pracujúcich v príslušných oblastiach s ich štúdiom.
Cieľom seminára je uľahčiť komunikáciu medzi študentmi a podnikateľmi, vytvoriť kanál, prostredníctvom ktorého sa môžu dozvedieť o podnikaní v ich odvetví, o skutočných možnostiach, ťažkostiach a situácii v ich oblasti.
Workshopy sa budú organizovať v spolupráci medzi centrami odborného vzdelávania a prípravy a podnikateľmi; centrá odborného vzdelávania a prípravy rozhodnú, ktorý typ podnikateľa chcú pozvať, a potom v spolupráci s pozvaným podnikateľom stanovia tému a aktivity workshopu.
Prostredníctvom tohto dokumentu budú môcť organizátori seminárov lepšie pochopiť kroky, požiadavky a činnosti potrebné na organizáciu seminárov.

[bookmark: _Toc163220202]Fázy seminára
[bookmark: _Toc163220203]Úvodný dotazník
Spolu s touto príručkou vypracovalo konzorcium aj dotazník o podnikaní, ktorý slúži na hodnotenie podnikateľských znalostí a zámerov študentov odborného vzdelávania a prípravy.
Dotazník sa použije v rôznych fázach projektu, aby sa porovnali získané vedomosti účastníkov po tom, ako sa zúčastnili na projektových aktivitách. Bude tiež prepojený so seminármi, pretože poukáže na témy, o ktoré majú študenti odborného vzdelávania a prípravy väčší záujem. Výsledky tohto dotazníka pomôžu škole odborného vzdelávania a prípravy rozhodnúť, ktoré typy podnikateľov by mali byť pozvané na workshopy.
[bookmark: _Toc163220204]Úvodné kolo seminárov
Prvé kolo seminárov bude druhým kontaktom študentov s projektom. Študenti, ktorí sa zúčastnia na workshope, by mali predtým vyplniť úvodný dotazník, aby sa uľahčilo porovnanie výsledkov po ich kontakte s podnikateľmi.
Úvodné kolo workshopov bude zároveň prvým, kedy sa študenti prostredníctvom tohto projektu dozvedia o podnikaní. Preto by bolo prospešné pripraviť ich vopred a poskytnúť im určité úvodné vysvetlenie o cieli workshopu. Toto úvodné vysvetlenie by však nemalo byť formálnym školením o podnikaní; to absolvujú prostredníctvom MOOC WP3 vytvoreného v rámci tohto projektu.
[bookmark: _Toc163220205]Výber tém seminára
Témy seminára sa môžu vybrať na základe výsledkov úvodného dotazníka. Uvedené výsledky vám pomôžu dozvedieť sa viac o záujmoch a nedostatkoch vašich študentov v súvislosti s podnikaním a možnosťami stať sa v budúcnosti samostatne zárobkovo činnými osobami. 
Zároveň je veľmi dôležité zohľadniť hlavné potreby podnikateľov pracujúcich v odvetví, v ktorom chcú vaši študenti pracovať. Niektoré témy sú nevyhnutné vo všetkých odvetviach, zatiaľ čo iné budú v niektorých odvetviach relevantnejšie ako v iných.
Medzi príklady tém, ktoré sa môžu preberať na seminároch, patria:
· Prvé kroky pri otvorení miestneho podniku.
· Ako vybrať vhodných poskytovateľov pre miestnu firmu.
· Hlavné výzvy v oblasti pre miestne podniky.
· Ako prilákať klientov v miestnej oblasti.
· Ktoré oblasti by ste mali pri otvorení podniku zadať subdodávateľom?
· Vytvorenie realistického rozpočtu pre vašu firmu.
· Sociálne médiá a miestne podniky.
Je možné, že workshop sa bude týkať viac ako jednej témy. 

[bookmark: _Toc163220206]Hľadanie podnikateľov, ktorí sa chcú zúčastniť
Výber vhodných podnikateľov, ktorí sa zúčastnia na seminároch, bude kľúčom k úspechu samotného seminára. Spolupracujúci podnikatelia budú zrkadlom, v ktorom sa vaši študenti uvidia, najmä ak majú záujem sami sa stať podnikateľmi.
Pri hľadaní podnikateľov, ktorých treba zapojiť, je potrebné zvážiť tieto aspekty:
· Pozvanie absolventov: ak sa niektorý z vašich predchádzajúcich študentov stal podnikateľom, bolo by zaujímavé pozvať ho na workshop. Prítomnosť niekoho, kto bol na nohách vašich súčasných študentov, im môže pomôcť cítiť sa viac zapojení do seminára. 
· Pozvanie podnikateľov s rôznymi časovými skúsenosťami: pre niektoré témy môže byť lepšie pozvať podnikateľa s dlhodobými skúsenosťami; pre iné témy však môže byť zaujímavejšie pozvať podnikateľa s krátkodobými skúsenosťami. V každom prípade sa uistite, že podnikateľ má približne viac ako 3 roky skúseností.
· Pozývanie podnikateľov s rôznymi typmi podnikania: hoci podnikatelia by mali patriť do rovnakého odvetvia ako vaši študenti, neznamená to, že by mali mať rovnaký typ podnikania. Ak napríklad vaši študenti pochádzajú z kulinárskeho sektora, môžete pozvať podnikateľa, ktorý vlastní reštauráciu, a podnikateľa vlastniaceho malú krčmu. 
· Pozvanie podnikateľov, ktorí čelili určitým obmedzeniam v téme, o ktorej sa bude diskutovať: vypočuť si o ťažkostiach, ktorým čelili v súvislosti s určitou témou, a o tom, ako ich úspešní podnikatelia prekonali, bude pre vašich študentov veľmi účinnou metódou učenia. 
· Pozvite podnikateľov, ktorí sú "self-made": čím realistickejší je podnikateľský príbeh vašich hostí, tým viac sa vaši študenti naučia. Aspekty, ako napríklad získanie finančných zdrojov potrebných na otvorenie podniku, môžu mať veľký vplyv na názor vašich študentov na workshop. Pozvaním podnikateľov "z terénu", ktorí môžu poskytnúť konkrétne odpovede na tieto otázky, sa workshop stane pre vašich študentov reálnejším.
[bookmark: _Toc163220207]Organizácia obsahu seminára
Obsah seminára, ako už bolo spomenuté, by mal byť v súlade s cieľmi študentov, nedostatkami vo vedomostiach zistenými prostredníctvom úvodného dotazníka a témami, ktoré by pre nich boli prínosnejšie.
Zúčastnení podnikatelia by mali byť oboznámení s témami, o ktorých sa bude diskutovať. Pokiaľ ide o organizáciu obsahu, tá sa dohodne medzi podnikateľom a centrom. Nie je nevyhnutné, aby všetky semináre mali rovnakú štruktúru. Niektorí podnikatelia môžu napríklad uprednostniť tradičnú cestu a začať výkladom a skončiť aktivitami; iní môžu uprednostniť aktivity so študentmi, aby zachytili ich názory, a neskôr im vysvetliť svoju cestu podnikateľa.
V každom prípade je potrebné vopred pripraviť obsah, aby sa uľahčil hladký priebeh seminára a aby bol v súlade s témami, ktoré by sa na ňom mali preberať.
[bookmark: _Toc163220208]Uskutočnenie workshopu
Workshop by mal byť osobnou aktivitou, ktorá uľahčuje interakciu medzi študentmi a podnikateľom. Ak by to bolo pre danú tému a workshop užitočné, mohla by sa pripraviť aj hybridná verzia (napríklad účasť jedného podnikateľa tvárou v tvár, zatiaľ čo druhý by bol online).
Niektoré tipy pri realizácii workshopu zahŕňajú:
Výber termínu: workshop bude dobrovoľnou aktivitou, preto je dôležité zabezpečiť, aby bol stanovený v termíne, ktorý uľahčí účasť. Preštudujte si akademický kalendár a overte si, či sa nezhoduje so stresujúcimi časmi (skúšky, testy...), ktoré by mohli odradiť od účasti. 
Okrem toho by sa mal dátum konania dohodnúť s podnikateľom vopred, aby sa zabezpečila jeho účasť.
Výber miesta: spočiatku sa očakáva, že semináre sa budú konať v centre odborného vzdelávania a prípravy. V niektorých špecifických prípadoch však môže byť zaujímavejšie uskutočniť ich v infraštruktúre podnikateľa (ak chce napríklad ukázať fungovanie stroja alebo potrebuje niečo špecifické na vysvetlenie svojej podnikateľskej cesty). V každom prípade sa uistite, že sa vaši študenti budú môcť na miesto dostať bez nepríjemností.
Uistite sa, že máte všetky požadované dokumenty/produkty: bude podnikateľ používať nejaké špecifické produkty alebo dokumenty? Uistite sa, že sú pripravené na workshop.
Nezabudnite na zákon GDPR: počas seminára budete pravdepodobne fotografovať alebo natáčať videá. Predtým sa uistite, že všetci účastníci (študenti a podnikatelia) sú ochotní vystupovať a podpísali všetky potrebné súhlasy.
[bookmark: _Toc163220209]Zbieranie spätnej väzby
Na konci seminára by ste mali zozbierať spätnú väzbu od účastníkov a podnikateľa. Pomôže vám to pochopiť ich názor na túto skúsenosť, a ak sa vyskytli nejaké problémy, budete mať možnosť si ich uvedomiť a napraviť ich pred ďalším kolom seminárov.
Pri zhromažďovaní spätnej väzby sa snažte, aby bola krátka a jednoduchá: nezabúdajte, že účastníci budú pravdepodobne unavení a nebudú ochotní vypĺňať dlhý a zložitý dotazník. Zaujímavými možnosťami sú nástroje ako Kahoot, Mentimeter alebo podobné, ktoré slúžia na zber spätnej väzby.
Môžete sa slobodne pýtať na otázky, ktoré sú pre váš workshop najdôležitejšie, ale tu nájdete niekoľko nápadov:
· Bola dĺžka seminára primeraná?
· Bola téma seminára relevantná?
· Bol obsah seminára zaujímavý?
· Máte po účasti na seminári záujem o podnikanie?
· Zúčastnili by ste sa ďalšieho workshopu z tohto projektu?


[bookmark: _Toc163220210]Druhé kolo dotazníka
Po účasti na seminári by mali študenti opäť vyplniť dotazník ENTRE_VET. Odpovede sa pravdepodobne nebudú veľmi líšiť; konzorciu to však pomôže pri analýze:
· či samotný seminár poskytuje primeranú počiatočnú odbornú prípravu v oblasti podnikania.
· Porovnanie účasti na seminári o podnikaní bez predchádzajúceho školenia o podnikaní (predchádzajúci seminár) a účasti na seminári po absolvovaní školenia o podnikaní (druhý seminár, ktorý sa uskutoční po vyskúšaní MOOC WP3).
Výsledky zo seminára a druhého kola dotazníka zhromaždí MCC v správe, v ktorej ich porovná s prvým kolom.
Kto by mal vyplniť dotazník?
V ideálnom prípade by mali na dotazník po druhýkrát odpovedať tí istí študenti, ktorí naň odpovedali prvýkrát. Avšak vzhľadom na to, že dĺžka štúdia odborného vzdelávania a prípravy sa v každej krajine líši, môže sa stať, že študenti sa nebudú môcť zúčastniť na všetkých aktivitách projektu.
Preto je povinné, aby respondenti tohto druhého kola dotazníka boli účastníkmi seminára. A odporúča sa, aby respondenti odpovedali aj na prvý dotazník. V skutočnosti máte tiež možnosť inštruovať účastníkov seminára pri vypĺňaní dotazníka pred účasťou na seminári. To umožní ľahšie porovnať výsledky.
[bookmark: _Toc163220211]Záverečné kolo seminárov
Záverečné kolo seminárov sa bude organizovať počas toho, ako si študenti budú skúšať MOOC ENTRE_VET. Témy workshopov preto môžu byť kombináciou toho, čo môžu školitelia považovať za zaujímavejšie, a hlavných pochybností, ktoré majú študenti pri vykonávaní MOOC.
Pokiaľ ide o organizáciu, bude dosť podobná prvému kolu seminárov. Môžete využiť spätnú väzbu, ktorá bola predtým zhromaždená. 
[bookmark: _Toc163220212]Záverečné kolo dotazníka
Dotazník bude študentom poskytnutý naposledy po ukončení MOOC WP3. Na základe týchto odpovedí bude možné zistiť, či sa domnievajú, že lepšie porozumeli podnikaniu, a či sa zmenil ich podnikateľský zámer. 
Keďže sa to stane v druhom kole dotazníka, je pravdepodobné, že študenti, ktorí naň odpovedali prvýkrát, už v tomto bode projektu nebudú v centre odborného vzdelávania a prípravy. Opäť sa odporúča, aby naň študenti odpovedali pred začatím MOOC; umožní to získať relevantnejšie informácie z porovnania výsledkov.
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